FAGPRESSEN « Mal a legge til rette for gkte

digitale inntekter
Fagpressens digitalprosjekt
Per Brikt Olsen, adm.dir. Fagpressen ¢ StatUS Og p|a N fremover

« Nye "Topplisten"




Fagpressens digitalprosjekt

Bakgrunn — utfordring!

Fagpresse bestar i stor grad av selvstendige og enkeltstaende titler

Digital utvikling er sveert rask og det er krevende for sma enkeltstaende medievirksomheter a forholde seg til utviklingen
Sveert variert kunnskapsniva

Mange forskjellige teknologier gjgr det vanskelig 8 kommersialisere pa en koordinert mate pa internettets premisser

Lovendringer i EU endrer konkurransearenaen og maten data kan samles, forvaltes og benyttes ( DMA/DSA planlagt implementert 2023)
ePrivacy-direktivet (EDP)
- GDPR - personvernforordningen

- Digital Markets Act (DMA) Regulerer markedsadferd og konkurranse med mal om & opprette konkurransebalanse i det digitale markedet
- Digital Services ACT (DSA) Ansvarsregime for ulovlig innhold basert pa nasjonal lovgivning

Fagpressen gnsker a legge til rette for at enkeltstaende fagmedier som del av fellesskapet skal fa tiloud om gode, lovlige og Isnnsomme
l@sninger

@ Fagpressen



Fagpressens digitalprosjekt

= Status pa system og teknologisiden

Publiseringslgsning med webgrensesnitt
(Labrador)

Annonsestyringsverkt@y (Adnuntius)

Kilkaya maling i trad med bransjestandard

* Omfang og bruk
* Nettverk

Gyldige samtykkelgsninger
C-alt

Annonsesalg gjennom nettverk
alD

GDPR- veiledning og lgsning

@ Fagpressen



Fagpressens digitalprosjekt

= Status pa operasjonalisering

130 medlemmer males gjennom Kilkaya-
script

* Felles samtykkeerklzering
50 medlemmer samler data som kan deles
7 medlemmer pameldt nettverkssalg

@ Fagpressen



Fagpressens digitalprosjekt

e Alt for mange selger digitale annonser som om
det skulle vaert i papirutgaven

* Forutsetningen for a utvikle styrt eget
annonsesalg og annonsesalg i samarbeid med
andre, er a selge visninger

= Avgjgrende for fagmedier a selge
annonsevisninger og bruke data

* For a hente fortjent prisniva er det en
forutsetning a ha kontroll over eget
«varelager»

* Ng@dvendig internt og ikke bare overfor
markedet (kompetanse pa tvers i
organisasjonen)

* | overgangsfaser kan systemene overstyres

* Noen unntak

@ Fagpressen



Fagpressens digitalprosjekt

= Eksempel

Dagens modell Fagpressen salg med C-Alt
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Usolgt varelager er ofte gitt bort og siten fremstar som utsolgt @ Fagpressen



Fagpressens digitalprosjekt

Forutsetninger for et styrt digitalt
annonsesalg:

) )
Publisist A
= Annonsestyring — G
4 ) A
= Lovlige samtykker publisist B B
(4°)
= Oversikt over eget varelager — =
SR L
= Standard formater S
= Yield og trafficcmanagement N N

C-Alt

Produkter
Nettsteder
Segmenter
Formater
++

Salgsselskap A

Salgsselskap B

Byra A

Byra B

@ Fagpressen



Fagpressens digitalprosjekt

alD- dagens avtale

VEDERLAG

Faktisk volum per maned hos Kunden danner grunnlaget for vederlaget. Antall
innlogginger per maned vil kunne variere, og folgelig kan ulike maneder gi ulike volumniva
og manedlig vederlag.

Volumniva 1 mmg;;tig gzs z‘g;} :rtlaerrt;g;n . ( I\llvgé(z?’; ;;),c_) ';;rpr; il;i )
ohmnid2 | iloggisegmerprmd | (NOK555 pn)
woams3 | niggmpreonrprmna | (VRS 5 n
ohmiis | oggngegmerend | (4060 47
volamniAs | iuoggigseonerprmnd | (SOR 12300, 55

Over 50 000 Individuell vurdering

Niva 1-5 tilsvarer eksisterende volumer pa de fem ulike klassene av Amedias lokalaviser.

Rabattavtale: 0,5% rabatt pr medlem som benytter avtalen

Felles ID pa tvers av nettsteder er helt
essensielt for a fa godt betalt for
visninger.

Vi ma koble data fra flere medlemmer for
a fa mest mulig komplette profiler.

Forskjellen pa hva vi far betalt kan vaere
10x eller mer.

Ettersom 3. part cookies er ute ma vi
basere oss pa e-post eller telefonnummer

for a matche.

alD lgser dette.

@ Fagpressen



= Nye topplisten

Alle nettsteder som er medlem i Fagpressen kan bli med i malingen.

Teknisk leverandor

Kilkaya er teknisk leverandgr til malingen. Selskapet er norsk og opererer ogsa fra Norge.

Kilkaya er ledende pa redaksjonell analyse og i bruk hos de fleste nettaviser i Norge,

samt en rekke kunder internasjonalt. https://topplisten.fagpressen.no
Definisjoner

Alle tall er gjennomsnitt per dag for valgte uke.

Desktop inkluderer ogsa tablet-trafikk. Mobil + Desktop = Totaltrafikk.

*Nettsted: Domene som er med i fagpressemalingen. Inkluderer eventuelle subdomener.
*Nettlesere: Unike brukere/nettlesere vi registrerer giennom en dag.

En unik bruker kan i teorien sta bak flere unike nettlesere,

og samme bruker kan vaere bade pa mobil og desktop.

*Sesjoner: Antall besgk pa nettstedet. Et besgk varer i 30 minutter fra siste registrerte aktivitet.
En bruker kan altsa ha flere sesjoner per dag.

Sidevisninger: Antall sider lastet per dag. Vi ekskluderer automatisk

Fagpressen


https://www.kilkaya.com/

@ Fagpressen

Topplisten

Nettsted
Frifagbevegelse.no
Nhi.no
United.no
Forskning.no
Motor.no
At.no
Aperitif.no
Forsvaretsforum.no
Bygg.no
Sykepleien.no
Utdanningsnytt.no
Tidsskriftet.no
Khrono.no
Gamer.no
Journalisten.no
M24.no
Fagbladet.no

Barnehage.no

Velg uke:
35 v

Desktop
Nettlesere Sesjoner
80363 86098
73738 82720
63015 151648
54719 59828
36305 39948
27798 11864
22818 26208
21095 23810
19468 25887
19333 21084
19140 20810
18788 20309
15765 19508
13167 18751
11513 3412
8470 10803
5583 5977
5501 2421

Mobil

Sidevisninger
118745
163808
439985

85144

65099

40009

46786

38634

124089

30144

25722

29509

36633

55633

18505

19313

9107

7992

Fagpressens Toppliste
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https://topplisten.fagpressen.no
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