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Hvordan gar det med annonseinntekter?
Trender, utviklingstrekk og rad



Om IRM

= Kartlagt reklamemarkedets utvikling i Sverige siden
1984, i Norge siden 2006, i Danmark fra 2018

= Uavhengig & Non-profit

= Globalt kompetansenettverk
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Medieinvesteringene 2006-2021

2021: 23 560 MNOK

2019: 21 050 MNOK
2006: 18 069 MNOK

f\/ -
0,8 llwﬁ 01 35 34 28
2,3 2,0
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Finanskrisen 2009, Medieinvestering
(indeks, basisar 2008=100)
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Unik rask bedring etter Korona-pandemien
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WHO LED THE DIGITAL TRANSFORMATION
OF YOUR COMPANY ?
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Millioner NOK
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Akselererende vekst for digital annonsering
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Forklaringer pa utviklingen av digital annonsering

IRM har identifisert fglgende faktorer som har hatt innvirkning pa den digitale
«rekylen» oppover:

« Rask gkonomisk oppgang: Sterk konjunktur og fortsatt stimulans

* Forbrukerstotte: @kt medieforbruk og sterk e-handel

* Annonsgrenes omstilling: Rask overgang til digitale alternativer i kjglvannet av
pandemien. Den hgye etterspgrselen etter digital annonsering har fgrt til
prispkninger i 2021.



Investeringer i digitale medier 2021




Investeringer i digitale medier 2021

Sek 33,9%

Podcasts 0,4%

Online Video
4,2%

Banners &
Native 20,7%

Rubrikk 13,9

|
Sosiale Nettverk 25,0% I I I
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Fagpressen 2006-2021

2006: 541 MNOK

/\/ 2021: 526 MNORY
T 0w 491 MNOK

2020: 456 MNOK
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Trykt fagpresse er fortsatt svaert viktig for bransjen

Fagpressen
2021

526 MNO
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Fagpressen trykt 2006-2021

2006: 541 MNOK

2006 2007 2008 2009 2010 2011

2019: 334 MNOK 2021: 311 MNOK
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Vekst i %
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Mediemarkedet Q1 2020 - Q2 2022
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Vekst %
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Vekst per mediekanal H1 2022
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Prognose fastlands-BNP

Grafen viser BNP-prognoser for henholdsvis 2022 og 2023
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Prognostisert vekst i prosent sammenliknet med forrige ar. Prognosene er sortert fra de nyeste til de eldste. I I I I
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Hushallen indikerar en svagare konjunktur framover

Forventningsbarometerets hovedindikator 2008 - 2022
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Hovedindikator

Kilde: Finans Norge og Kantar Public
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Medieinvesteringene 2006-2022 prognhose

2023: 26 423 MNOK

2022: 25 587 MNOK l

2021: 23 560 MNOK
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Medieinvesteringer i fast pris 2021-2023
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Vekst %

40

30

20

10

-10

-20

Vekst per mediekanal 2023 prognhose
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Annonsemarkedet 03 Mk
for podcaster 40 Mkr
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Investeringer i digitale medier 2021

Sek 33,9%

Podcasts 0,4%

Online Video
4,2%

Nettkataloge
1,9%

Banners &
Native 20,7%

Rubrikk 13,9

|
Sosiale Nettverk 25,0% I I I
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Sammenligning med andre mediekategorier

80%

60%

Vekst (%)

40%

20%

0%

59,7%

Podcasts

21,8%

Radio

w2021

27,0%

Internet

18,6%

Totala Medieinvesteringar

irm-media.no



Sammendrag

2021 var et utrolig sterkt ar i reklamemarkedet, der salget nadde en ny rekord pa 23,6 milliarder kroner og en vekst pa 18,6 prosent i
forhold til 2020.

Forklaringen pa den unikt sterke utviklingen som IRM registrerte i 2021 er internett. | 2021 gkte investeringene i digitale annonser
med i overkant av 3 milliarder kroner, noe som er den stgrste gkningen i digitale annonseringsinvesteringer noen gang registrert i
IRM-malinger. IRM har identifisert fglgende faktorer som har hatt innvirkning pa den digitale «rekylen» oppover: rask gkonomisk

oppgang, forbrukerstgtte og annonsgrenes omstilling.

| 2022 forventer IRM en sterk vekst i annonseinvesteringene pa 8,6 % sammenlignet med 2021. Veksten i annonsemarkedet ventes
gradvis & avta i andre halvar. Til tross for at veksttakten ventes 3 avta i Igpet av aret, vil 2022 veaere et sveert sterkt ar der
annonseinvesteringene for fgrste gang passerer 25 milliarder. De digitale mediene forventes a fortsette a utvikle seg sterkt, mens de

tradisjonelle mediene i fgrste halvar har veert i en opphentingsfase etter pandemien.

| Ippet av sommeren har de gkonomiske skyene blitt mgrkere, og sammen med markedets indikasjoner for fremtidig utvikling,
forer dette til en nedjustering av prognosen i 2023. |1 2023 forventer IRM at veksten vil avta for annonsemarkedet. Veksten ventes a
bli 3,3 prosent, noe som vil bety en samlet reklameinvestering pa 26,4 milliarder kroner. | Igpet av det neste aret vil den digitale
utviklingen avta samtidig som de tradisjonelle medienes oppgang forventes a vaere over. Den strukturelle trenden, med reduserte

inntekter for trykkmediene, forventes & komme tilbake neste ar. I'I'I
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Takk

& Madeleine Thor
[ +468-663 0490

g madeleine.thor@irm-media.se

S www.irm-media.no




