
Slik økte vi 
annonseprisene på 

Fjell & Vidde 
Anita Madshus



Gullgraverne – hvem er vi?



Case: Fjell & Vidde

Utfordringsbilde:
- Opplag 170 000 ex. som gir høye porto- og trykkekostnader
- Justere ned antall sider til 100 pr. utgave, med fokus på bærekraft. 

Fortsatt like mye redaksjonelt stoff, men færre annonsesider
- Hvordan beholde annonseomsetningen med mindre antall 

annonsesider?



Salgsstrategi

- Annonseprisene økes med 50%
- Telefonmøter med eksisterende annonsører som fikk mulighet for 

opsjon
- Fokus på eksklusivitet og bærekraft i den nye versjonen av Fjell & 

Vidde



Hva ble resultatet?

- Til jul i fjor var det kun igjen to annonsesider i Fjell & Vidde for hele 
2022

- I 2021 var det 30 annonsesider i snitt pr. utgave mens i 2022 fikk vi 
selge kun 17 sider pr. utgave

- Annonseomsetningen på samme nivå i 2022 som i 2021
- DNT sparte betydelige kostnader på trykk og distribusjon, men klarte 

å beholde inntektene på samme nivå som før



Hvorfor lykkes vi?

- Svært godt redaksjonelt 
produkt 

- Tett dialog mellom utgiver, 
redaktør og salg

- Selgere med «hjertet 
utenpå drakta»



Takk for meg 😉

Anita Madshus
Daglig leder

anita@a2media.no | 901 10 688
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